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PRESENTACION

La Coalicion Regional Contra la Trata de Personas y el Trdfico llicito de
Migrantes (CORETT), tiene como finalidad la adopcion e impulso de
estandares, politicas y procesos regionales para combatir y prevenir estos
delitos y mejorar la atencion a las victimas en Guatemala, Belice, Honduras,
El Salvador, Nicaragua, Costa Rica, Panamad, México y Republica Dominicana.
Por esta razon, se resalta la importancia de promover acciones estrategicas
para combatirios.

Esta estrategia de visibilidad y comunicacion propone dar a conocer y
posicionar el trabagjo de la CORETT en espacios regionales parala promocion
del abordaje integral de estos delitos en paises miembros, Estados fuera de
la region y otros espacios e instancias regionales.

La CORETT, entre sus resultados, se propone visibilizar a esta Coalicion
Regional como la instancia referente en materia de trata de personas y
trafico ilicito de migrantes; establecer alianzas con instituciones estatales,
organismos internacionales y agencias de cooperacion, foros regionales
y continentales, y sociedad civil para impulsar iniciativas conjuntas;
Yy posicionar su imagen por medio de la construccion de una imagen
organizacional unica y definida.

Asimismo, la CORETT agradece la asistencia tecnica y cooperacion
financiera de la Organizacion Internacional para las Migraciones (OIM), el
Fondo de OIM para el Desarrollo, el Programa Regional sobre Migracion
Mesoamerica-Caribe, y el proyecto “Hacia una sociedad civil centroamericana
fortalecida frente a la violencia y organizada en la lucha contra la trata de
personas y el trafico ilicito de migrantes” de Save The Children, financiado por
la Union Europea. De igual forma, se agradece a los organismos observadores
y sociedad civil que integran la CORETT, los cuales han sido parte de la
construccion de esta estrategia.

Presidencia y Secretaria Técnica

Coalicién Regional Contra la Trata de Personas y el Tréfico llicito de Migrantes

ESTRATEGIA DE VISIBILIDAD
Y COMUNICACION
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INTRODUCCION

La trata de personas y el trdfico ilicito de migrantes son problemdticas
multidimensionales de seguridad ciudadana y proteccion social, que afecta
distintos dmbitos de la sociedad a nivel nacional e internacional. Ante estos
delitos se resalta la importancia de promover acciones estratégicas de
comunicacion, que promuevan la articulacion regional para su abordaje
integral.

En ese sentido, a iniciativa de los paises de la region, se crea la CORETT,
instancia que tiene como finalidad la adopcion e impulso de estandares,
politicas y procesos regionales para combatir y prevenir estos delitos vy
mejorar la atencion a las victimas, asi como ser una fuente de asesoramiento
para los paises que lo requieran.

Esta estrategia implementa el cuarto eje estratégico del Plan Operativo de
la CORETT que es proponer el fortalecimiento institucional, para posicionar
la Coalicion como el espacio de articulacion y coordinacion para el abordaje
integral de la trata de personas y el trdfico licito de migrantes en los paises
miembros y en los diferentes espacios regionales y extra regionales.

El fortalecimiento institucional de la CORETT pasa por un conjunto de
acciones orientadas a su buen funcionamiento mediante el establecimiento
de sinergiasy alianzas estrateégicas, la optimizacion de recursos, el desarrollo
decapacidades|acomunicaciony coordinacion internay externa, potenciando
a la vez su visibilidad como espacio de trabajo.

Esta estrategia fue elaborada a partir de un andlisis de Fortalezas,
Oportunidades, Dificultades y Amenazas (FODA), la definicion de publicos
meta y el establecimiento de tdcticas basadas en ocho ejes estratégicos.

ESTRATEGIA DE VISIBILIDAD
Y COMUNICACION
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Fortalezas

Oportunidades

Integrada por los representantes de los
entes rectores nacionales en materia
de trata de personas y trafico ilicito de

migrantes.

El conocimiento técnico, legal y operativo
del tema le permite posicionarse como ente
referente y especialista en la region.

Participacion activa de los miembros,
quienes mantienen una buena coordinacion
interna,

y ~comunicacion que permite

avanzar con el trabajo y los objetivos.

Espacio oficial a nivel regional desde 2011

Dificultades

Crear un manual de imagen organizacional.

Compartir la experiencia de la Coalicion como
“buena practica’, lo cual puede ayudar en el
posicionamiento.

Capacidadesinstaladas por pais, con expertos
tematicos y profesionales en comunicacion.

Capacidad de generar oportunidades de
los delitos de trata de
personas Yy trdfico ilicito de migrantes a

visibilidad sobre

nivel regional. Por ejemplo, mediante fechas
conmemorativas como el Dia Mundial contra
la Trata de Personas y el Dia Internacional
Contra la Explotacion Sexual Comercial vy la
Trata de Personas.

E@ Amenazas

Falta de una imagen organizacional que
dificulta el posicionamiento.
temdtico,

Poca sistematizacion, a nivel

recopilacion y actualizacion de datos.

Falta de recursos financieros, por lo que se
requiere gestionar una estrategia sostenible
que permita una adecuada canalizacion
de los recursos de los gobiernos y de la
cooperacion internacional.

Menor nivel de posicionamiento en trafico
ilicito de migrantes con respecto a la trata de
personas.

Falta de representacion o reconocimiento
de la CORETT en las instancias regionales y
extra regionales, como espacio que articula
la informacion que proviene de los entes
rectores nacionales.

ESTRATEGIADE VISIBILIDAD | 11
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LECCIONES APRENDIDAS
EN COMUNICACION

A continuacion, se describen algunas buenas prdcticas y lecciones aprendidas desde
la experiencia en la implementacion de campanas nacionales y regionales a iniciativa de

la CORETT.

Buenas prdcticas

« Alianzas con organismos internacionales y organizaciones no gubernamentales
(ONGs) para implementar campanas en conjunto.

« Capacidad de adecuar las campanas regionales a los contextos nacionales.

« Aprovechar disponibilidad de medios locales para hacer difusion de forma

gratuita.

- Gestion de prensa para tener mdas visibilidad en las campanas.

Desafios

 Ajustar campanas a los recursos financieros disponibles y al contexto regional y

nacional.

« Dificultad para aprovechar a influencers para vincular a la Coalicion Regional

con gobiernos.

« Valorar la traduccion de los mensajes y campanas a otros idiomas, lenguas y
dialectos segun el contexto.

« Valorar la creacion de mensajes mads visuales e inclusivos (lenguaje de senas,
subtitulos, lectoescritura Braille, entre otros).

ESTRATEGIA DE VISIBILIDAD | 13
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PUBLICO META

A continuacion, se describen los principales publicos de interés para la CORETT que son
clave para trabajar esta estrategia.

4 Publico 1

Altas autoridades estatales:; comisiones, comités,

XY

coaliciones nacionales y miembros de los tres
poderes del Estado.

AR d Publico 2

Representantes ante foros como la Conferencia
Regional sobre Migracion (CRM), Sistema de
V\_/ Intggrocién Centrooriericonq (SICA), Organizacion
de Estados Americanos (OEA), Comunidad del
Caribe (Caricom)y otros espacios regionales y extra
regionales que se identifiquen como prioritarios.

4 Publico 3
@ Organismos internacionales y agencias de

cooperacion.

A PuUblico 4

Sociedad civil, ONGs, sector privado multinacional

(turismo y empresas), medios de comunicacion.

| A PuUblico 5

| ] Otros actores y sectores vinculados

14 | ESTRATEGIA DE VISIBILIDAD

Y COMUNICACION



CONOCIMIENTOS, ACTITUDES Y
PRACTICAS

A continuacion, se describen los conocimientos, actitudes y prdcticas de cada uno de los

publicos meta.

@’N
——
o

))))

Conocimiento

&

Actitud

£

Prdcticas

Publico Meta 1, 2, 3y 4:
débil informacion sobre

la CORETT, su quehacer,
vinculacion e impacto a nivel
nacional, regional y extra
regional.

Publico 1, 2, 3y 4: La actitud
es positiva hacia la temdtica
por diversas razones:

Gobierno: Cumplimiento de
obligaciones nacionales y
acuerdos internacionales,
como responsables de
garantizar los derechos
humanos.

Foros y organismos: Impulsan
las temdticas como parte de
sus agendas de trabajo.

Sociedad Civil: Asistencia
y proteccion de derechos
humanos.

Existe anuencia por parte de
los publicos para cambio de
comportamiento:

Gobierno: Una opcion

es impulsar este cambio
manifestando que a través del
compromiso con la CORETT
se cumplen las obligaciones
nacionales y los acuerdos
internacionales.

Foros y organismos: Promover
espacios para la CORETT dentro
de sus agendas de trabajo.
Procurar sinergias y trabajo
conjunto con estos espacios.

Sociedad civil: Promover
espacios y sinergias con ONGs
vinculadas a las temdticas.

Medios de comunicacion:
Buscar oportunidades de
visibilidad en espacios
medidaticos estrateégicos.

Y COMUNICACION
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OBJETIVOS

Objetivo Generail:

Posicionar el trabajo de la CORETT en espacios regionales
y extra regionales, para la promocion del abordaje integral
de trdfico ilicito de migrantes y la trata de personas.

Objetivos especificos:

A
G * Visibilizar a la CORETT como la instancia referente
en materia de trata de personas vy trafico ilicito de
migrantes ante paises miembros, foros e instancias
regionales, organismos internacionales, ONGs vy
otros espacios relevantes.

* Establecer alianzas estratégicas para dar a conocer
el trabajo de la CORETT a nivel nacional, regional
y extra regional con el fin de impulsar iniciativas
conjuntas.

e Posicionar la imagen de la CORETT a nivel
nacional, regional y extra regional, por medio de la
construcciéon de una imagen organizacional unicay
definida.

16 ESTRATEGIA DE VISIBILIDAD
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EJES TEMATICOS

A continuacion, se describen las diferentes acciones de la estrategia agrupadas por ejes

temdticos.

@Identidod corporativa

Este eje describe los lineamientos grdficos y de comunicacion que definen la identidad de la

CORETT.

@ Tdctica
(s

Resultados

e Establecer una marca
institucional para la CORETT.

Actividades

Elaboracion de propuesta
de actualizacion de marca
que incluya la revision

y actualizacion del logo

y todos los elementos
pertinentes a la publicidad y
visibilidad de la CORETT.

Andlisis de la necesidad
de utilizar siglas o nombre
estrateégico.

Disenar la identidad de la CORETT

Tiempos

Producto elaborado
entre septiembre y
diciembre de 2019 para
implementar en 2025.

Periodo de vigencia del
Plan Estratégico de la
CORETT del 2019 al 2027.

Manual de marca que contenga:

e La conceptualizacion de identidad
de marca (logo).

* Uso de logo.

e Formato de hojas membretadas
en diferentes tamanos, para
utilizarse en comunicaciones de
la CORETT.

e Plantillas de presentacion en
diferentes formatos, para uso
de la CORETT.

e Uso de imdagenes.
 Tipografia.

e Productos de identidad para
utilizarse en plataformas digitales
(web, celulares, etc.).

Creacion de un manual de
identidad de la CORETT.

Distribucion digital del
manual.

Aplicacion a nivel regional.

Producto elaborado para
el ano 2022.

Periodo de vigencia del
Plan Estratégico de la
CORETT del 2019 al 2027.

ESTRATEGIADE VISIBILIDAD | 17
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@ Mensajes claves

Este eje temdtico establece las frases cortas dirigidas a los diferentes publicos meta para
posicionar los objetivos comunicacionales de la CORETT.

18

@@_ Tactica

Posicionar a la CORETT como el
espacio para articular a los entes
nacionales en la prevencion, atencion
y proteccion de las victimas de trata
de personas y el trafico ilicito de
migrantes; asi como la persecucion
penal de ambos delitos.

Actividades

* Mapeo de publicos

e Generar mensajes claves

* Produccién de contenido

* Reproduccion de contenido

ESTRATEGIA DE VISIBILIDAD

] Resultados

Definicion de linea discursiva de
la CORETT.

509 Tiempos

Anos 2021-2022

Periodo de vigencia del Plan
Estratégico de la CORETT del 2019
al 2027

Y COMUNICACION



@ Plan de contenido de los mensajes clave:

El plan de contenido establece los mensajes clave para el posicionamiento de la Coalicion
Regional ante los diferentes publicos meta.

 Instituciones estatales

« Autoridades gubernamentales;
comisiones, comités y coaliciones
nacionales, miembros de los poderes del
Estado u otros.

Mensaje Producto Tiempos Medios de difusion
* Somos la instancia regional * Boletin trimestral Anos » Correo electronico
oficial de expertos, integrada _ 2021-2025 _ o

e Video corto e Reuniones periodicas

por 9 paises para la
prevencion y combate de la
trata de personas y el trafico
ilicito de migrantes.

con autoridades y
actores clave en el
tema.

« Brochure y/u Hoja
Informativa

e Vincular espacios
virtuales con
cooperacion
de organismos
internacionales y

* Promovemos la atencion agencias vinculadas
integral a victimas de trata de
personas y personas objeto
de trdfico ilicito de migrantes.

e Brindamos conocimiento y
asesoria técnica en materia
de trata de personas vy trafico
ilicito de migrantes.

* Pdgina Web de la
CORETT.

» Pdginas web de
Consejos/Comités/
Comisiones Nacionales

* Trabajamos en la prevencion
y combate de estos delitos.

e Contribuimos al cumplimiento contra la Trata de
de los Objetivos de Desarrollo Personas y el Trafico
Sostenible 5, 8,10y 16. llicito de Migrantes.

e Contribuimos al cumplimiento e Visitas a maximas
de las normativas y planes autoridades de forma
nacionales en torno a la periddica.

prevencion y combate de
estos delitos.

» Estamos integrados por
las comisiones, coaliciones,
consejos y/o instituciones que
lideran esta tematica a nivel
nacional.

ESTRATEGIA DE VISIBILIDAD 19
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 Organismos Internacionales y
Agencias de Cooperacion

Mensaje Producto Tiempos Medios de difusién

e Somos la instancia e Hoja Informativa | Anos e Reunion presencial

regional que aborda de de la CORETT 2021-2025 o

manera integral los delitos Boletin tri | * Correo electronico

« Boletin trimestra

de t.rth Q'e persohos Y » Carta fisica y digital

tr&fico ilicito de migrantes, « Informe anual

en concordancia con la * Pagina web

normativa nacional e

. ) . - -
internacional. Participacion en

espacios regionales,
extra regionales y de la
sociedad civil

e Los Objetivos de Desarrollo * Resumen
Sostenible 5, 8,10y 16. ejecutivo del

o . informe anual
« Potencializamos acciones

regionales para la * Infografias
prevencion y combate de los regionales sobre
delitos de trata de personas trata de personas
y trdfico ilicito de migrantes y trafico ilicito de
por medio de alianzas migrantes

estratégicas.

e Estamos comprometidos
con la prevencion, atencion
y proteccion de las victimas
de trata de personasy
personas objeto de trafico
ilicito de migrantes, asi como
con la persecucion penal y
sancion de ambos delitos.

e Tenemos experiencia de
trabajo técnico y financiero
con organismos de
cooperacion internacional.

» Estamos integrados por
las comisiones, coaliciones,
consejos y/o instituciones
gque lideran estas temdticas
a nivel nacional.

20 | ESTRATEGIA DE VISIBILIDAD
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- Foros regionales y extra regionales

Mensaje Producto Tiempos Medios de difusion
* Somos la instancia * Boletines Anos 2021~ * Distribucion digital
especializada a nivel regional 2025 de los documentos

en la tematica de lucha * Video corto

contra la trata de personas y
el trafico ilicito de migrantes.

de presentacion de
la CORETT, a traves
de herramientas

y plataforma
tecnolégicas.

e Presentaciones
con el uso de
plantillas para
otros programas
de presentaciones
(Ej: Power Point,
Prezi)

e Creamos herramientas y
metodologia de trabajo
para el abordaje integral
de los delitos de la trata
de personas y el trafico
ilicito de migrantes, para su
adopcion e implementacion
en los paises de la region.

» Pdgina web

e Establecemos alianzas
estratégicas con instancias
publicas y privadas afines a
los intereses de la CORETT
para implementar esfuerzos
de manera conjunta.

» Estamos integrados por las
Comisiones, Coaliciones,
Consejos y/o instituciones
gque lideran esta temdatica a
nivel nacional.

ESTRATEGIA DE VISIBILIDAD 21
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Mensaje

« Sociedad Civil

Producto

Tiempos

Medios de difusion

« Tenemos interés en

establecer sinergias y
coordinacion con instancias
de la sociedad civil,
comprometidas con la
prevencion, la atencion y el
combate a los delitos de la
trata de personas y el trafico
ilicito de migrantes.

Somos la instancia regional
para la articulacion y
coordinaciéon que impulsa

e implementa acciones
conjuntas para el abordaje
integral de los delitos de la
trata de personas y el trafico
ilicito de migrantes.

* Somos una fuente oficial

de informacion confiable

y veraz sobre datos
cualitativos y cuantitativos
sobre la situacién regional
en las temdticas de trata de
personas y trafico ilicito de
migrantes.

Estamos integrados por las
Comisiones, Coaliciones,
Consejos y/o instituciones
gque lideran estas tematicas.

Hoja Informativa
Pdgina Web
Boletines

Informes
nacionales y
regionales.

Directorio

de mediosy
organizaciones de
sociedad civil.

Anos 2021~
2025

Pdgina web
Redes Sociales

Reuniones presenciales
y virtuales de
presentacion, cabildeo
y negociacion.

Otras acciones a nivel
nacional y regional.

22 | ESTRATEGIA DE VISIBILIDAD
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Alionzos estratégicas

Como eje temdatico la CORETT requiere establecer vinculos, acuerdos y negociaciones con
diferentes instancias nacionales, regionales y extra regionales que le permitan avanzar de
forrma mas contundente hacia la prevencion y combate de los delitos de trata de personas y
trafico ilicito de migrantes.

Numero de alianzas con organizaciones, agencias de
cooperacion, gobiernos y otros espacios nacionales,
regionales y extra regionales.

@ Tdctica
(<

» Actividades estratégicas realizadas en sinergia
con diversas organizaciones.

Construirvinculos conlas organizaciones, incluyendo
Resultados organizaciones de la sociedad civil, agencias de
cooperacion, gobiernos y otros espacios regionales
y extra regionales

Mapeo de organizaciones y agencias de
cooperacion.

Actividades

» Establecer alianzas estratégicas.

e Ejecutar acciones para mantener las relaciones
por medio de encuentros, reuniones y otros
espacios para el intercambio de experiencias y
buenas prdcticas entre paises de la region.

Anos 2021-2025
Vigencia del Plan Estratégico de la CORETT de

Tiempos
2019 al 2027

ESTRATEGIA DE VISIBILIDAD 23
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@ Integracion y comunicacion interna

El fortalecimiento de la comunicacion interna de los paises miembros permitira fortalecer
su integracion, como parte de un espacio de trabajo que responde a metas regionales y
nacionales en torno al abordaje integral de los delitos de trata de personas y trdfico ilicito de
migrantes.

@ - Organizar la estructura y comunicacion interna
.@. Tactica de la CORETT.

< Manual de comunicacién interna (filosofia
corporativa, medios de comunicacion y
procesos de trabajo).
'O Resultados
[l * Encuentros para el intercambio de buenas
practicas en materia de trata de personas y
trafico ilicito de migrantes.

« Estudiar la comunicacion y estructura interna
actual.

« Establecer filosofia corporativa, medios de
comunicacion y procesos de trabajo.

+ Redactar manual de comunicacion interna.

Actividades

+ Divulgar el manual de comunicacion interna.
* Reuniones virtuales y presenciales.
¢ Readlizar acciones relacionadas con la

organizacién y desarrollo de encuentros
regionales y extra regionales.

Vigencia del Plan Estratégico de la CORETT de
2019 al 2027.

Tiempos

ESTRATEGIA DE VISIBILIDAD
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Comunicacion digital

Este eje temdtico permitird a la CORETT fortalecerse con el uso de las herramientas
digitales disponibles, favoreciendo la difusion e intercambio de informacion y conocimiento
a través de las tecnologias de la informacion y la comunicacion.

Difundir las acciones y resultados de la CORETT

@@. Tactica por medios digitales.

* Creacion y administracion de la pagina web de
la CORETT

» Diseno y creacion de materiales y contenidos
para pdgina web y redes sociales.

¢ Manual de Redes Sociales (objetivos, publico
meta, tono de escritura, imdagenes y mensajes
que se puedan divulgar, cronograma de
publicaciones, entre otra informacion).

Resultados

* Incluir normas para uso y administracion de la
pagina web y redes sociales de la CORETT.

« Redaccion de contenido web

» Diseno de la pagina web basado en el manual
de identidad.

- e Aplicar contenido de  campana de
Actividades posicionamiento.

« Contenido de sesiones de la CORETT.
e Creacion de perfiles de redes sociales de la

CORETT.

Vigencia del Plan Estratégico de la CORETT de
Tiempos 2019 al 2027

ESTRATEGIA DE VISIBILIDAD |25
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@ Gestion de informacion

Este ejetemdtico permitird ala CORETT la obtenciony disposicion de informacion actualizada
sobre el estado de la situacion cualitativa y cuantitativa de la trata de personas y trafico
ilicito de migrantes a nivel nacional y regional.

Desarrollar una metodologia de recopilacion de
informacion y datos acerca de los ejes de trabajo

@@_ Tactica contenido en el plan estratégico de la CORETT

« Contar con una metodologia que utilizard la
CORETT.

= O Resultados

I:l ¢ Informe anual o documento que recopile los
datos e informacién nacional y regional.

* Infografia anual de la CORETT sobre los datos
recopilados.

* Elegir y conceptualizar la metodologia que
utilizard la CORETT para la recopilacion de
informacion y datos.

» Aplicar metodologia/ sistematizar datos.

* Recopilar informacion de los paises para
elaborar el informe.

* Redactar informe.

* Elaborar infografia.

0-0-0-0
. Vigencia del Plan Estratégico de la CORETT de
Tiempos 2019 al 2027

ESTRATEGIA DE VISIBILIDAD

26

Y COMUNICACION



‘ Gestion de recursos

Este gje tematico busca que la CORETT cuente con los recursos que le permita implementar
tanto la presente estrategia como su plan operativo y estratégico mediante la gestion
de recursos a nivel nacional, regional y extra regional en sinergia con otras instancias de
cooperacion.

@: Tactica Disenar una estrategia de gestion de recursos

« Estrategia de gestion de recursos a nivel
nacional, regional y extra regional.
DO Resultados - Elaboracion de propuestas de proyectos en
sinergia con agencias y organizaciones de
cooperacion a nivel nacional, regional y extra
regional.

© Elaboracion e implementacion de una
estrategia de gestion de recursos para la
CORETT.

Actividades

- Establecimiento de sinergias con instancias
de cooperaciéon para la gestion de recursos.

: Vigencia del Plan Estratégico de la Coalicion
Tiempos Regional del 2018 al 2027
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Monitoreo y seguimiento

El monitoreo y evaluacion de la presente estrategia estard vinculado a los planes operativos
de la CORETT. EI mismo permitird realizar las valoraciones sobre su implementacion vy
cumplimiento, asi como las necesidades de ajustes que sean pertinentes.

Establecer una matriz de monitoreo y

@@_ Tactica seguimiento de las acciones de comunicacion

* Matriz de monitoreo y seguimiento.

D O Resultados

[I * Cronograma de tareas.

e Elaborary divulgar matriz y cronograma.

Actividades * Monitoreo, seguimiento, cumplimiento, ajustes,
calificacion de la estrategia.

Vigencia del Plan Estratégico de la CORETT
del 2019 al 2027

Tiempos
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RESPONSABLES

Bajo el liderazgo de la Presidenciay Secretaria Técnica de la CORETT, los paises miembros
serdn responsables de la ejecucion e implementacion de la presente estrategia de
comunicacion.

\_ J

=100

~ 1 TEMPORALIDAD

__

El periodo de implementacion de esta estrategia estd estrechamente vinculado
a la vigencia del Plan Estrategico Contra la Trata de Personas y el Trdfico llicito de
Migrantes de la CORETT.

\_ J

(- )

RECURSOS HUMANQOS

Para poder llevar a cabo esta estrategia se requiere de los recursos humanos
especializados en materia de comunicacion de las instituciones rectoras de las
Coaliciones, Comisiones, Consejos, Secretarias Nacionales, asi como del apoyo de
organismos internacionales que permitan fortalecer las acciones de la CORETT. En
ese sentido, al menos se deberd contar con la participacion activa y apoyo de:

+ Profesionales en comunicacion de cada Coalicion, Comision, Consejo y Secretaria
Nacional que apoyardn la implementacion de la estrategia.

- Asistencia técnica de agencias y organizaciones de cooperacion para el diseno del
Manual de visibilidad, marca de la CORETT y otras acciones.
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® 2 FORTALECIMIENTO
DE CAPACIDADES

La CORETT como espacio de trabajo que redne a 9 paises de la region y otros que se
puedan adherir, desde su creacion, ha ganado experiencia y liderazgo como instancia
de coordinacion para el abordaje integral de los delitos de trata de personas y trafico
ilicito de migrantes. En este contexto, la CORETT requiere fortalecer sus capacidades
para posicionarse como el espacio de coordinacion en la materia entre los paises
miembros y espacios regionales y extra regionales.

La CORETT, para fortalecer sus capacidades en materia de comunicacion, requiere:

- Asumir su capacidad de voceria en la materia a nivel nacional, regional y extra
regional.

- Asesoria para el manejo de eventuales crisis de comunicacion.

- Establecer procesos, mecanismos vy flujos de trabajo para la recopilacion y difusion
de informacion.

Para la implementacion de esta estrategia, se requiere fortalecer el compromiso y
participacion activa de los paises miembros de la CORETT, con mayor inversion de
recursos tecnicos y financieros.
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Esta publicacion fue posible gracias al apoyo tecnico y financiero del Fondo de la OIM para el desarrollo.
Esta publicacion no ha sido editada oficialmente por la OIM.

Esta publicacion fue emitida sin la aprobacion de la Unidad de Publicaciones de la OIM (PUB).

Esta publicacion no ha sido traducida por el Servicio de Traduccion de la OIM.
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